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Hodnotící kritéria 
EDEN 2010/2011

Které lokality mohou soutěžit o titul znamenité destinace?

Destinace, které obnovily lokalitu či objekt patřící k místnímu dědictví a přetvořily je na turistickou atraktivitu, s cílem urychlení nebo nastartování širší obnovy území.
Projekt musí fungovat minimálně 2 roky!
Může se jednat například o staré továrny přebudované na muzea, koncertní síně či galerie; staré železniční tratě nebo jiná dopravní zařízení přetvořená na turistické a naučné stezky; atrakce či akce v bývalých dolech, historických továrních budovách; vojenské prostory zpřístupněné pro turisty a pořádající pravidelné rekonstrukce bitev a jiné akce; bývalá vězení nyní otevřená veřejnosti s návštěvnickými centry; hrady či bitevní pole, kde mohou turisté zažít tradiční způsob života; staré pivovary s provozem a prohlídkovými okruhy; místa dávných neštěstí apod.
Destinace řídí turistickou nabídku tak, aby respektovala ochranu prostředí a potřeby místních obyvatel a návštěvníků a funguje na základě partnerství s podnikatelskými subjekty a zástupci neziskových organizací a státní správy.

Při hodnocení nabídky bude přihlíženo k následujícím kritériím:
· Existenci potřebné infrastruktury (ubytovací a stravovací kapacity, turistické značení, hygienická zařízení, informační systém apod.) 
· Jedinečnost obnovy místního dědictví, originalita vytvořeného produktu
· Efektivní komunikace směrem k potenciálním turistům (používání nových technologií při prezentaci turistické nabídky dané oblasti, turistické značení, informační centra aj.)

· Lepší přístupnost a kvalita nabídky (tj. nové nabídky pro osoby s postižením, přijímání standardů kvality v turistických zařízeních a službách, lepší přístupnost do dané oblasti, aj.)

· Respektování místních obyvatel (tj. cestovní ruch má pozitivní vliv na životní prostředí a kvalitu života místních obyvatel, organizování akcí zapojujících místní komunitu)
· Vyrovnávání turistický toků mimo hlavní sezonu a nejvíce exponovaná místa, akce směřující k přilákání turistů během celého roku
· Zvyšování hodnoty destinace a/nebo sousedících oblastí prostřednictvím místního obyvatelstva (specifická školení v oblasti tradičních řemesel a předávání know-how, programy zaměřené na zvyšování povědomí o důležitosti udržitelného rozvoje cestovního ruchu mezi místními obyvateli, především mladými lidmi aj.)
· Certifikace místních produktů, podpora tradičních místních řemesel, propagace lokální kuchyně
· Propagace místního dědictví destinace, turistický produkt vystavěný na místním dědictví
· Vzdělávací a osvětové aktivity.

